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Patentanwal tskammer

Schutzrechts-Experten sichern den Erfolg von morgen

Die Macht der Marke

Jeder kennt sie, viele lieben sie, manche schiitzen sie — die attraktiven
Marken dieser Welt wie Coca-Cola, Google, Mercedes oder Nivea. [hre
Bekanntheit zahlt sich in Euro und Cent aus, auch bei weniger be-
riahmten Logos oder Namen. Generell kann man sagen, dass die Mar-
ken mit der héchsten Attraktivitat in den letzten Jahren auch das
héchste Umsatzwachstum verbuchten. Kurzum: Starke Marken —nie
waren sie so wertvoll wie heute. Daher setzen zunehmend auch kleine
und mittlere Unternehmen auf begehrte, erlebbare Symbole. Und sie
beziehen frihzeitig Schutzrechts-Experten ein, um die Macht der Mar-

ke zu sichern.

Heute wissen Entscheider in Unternehmen: Esist nicht allein damit ge-
tan, erstklassige Produkte oder mal3geschneiderte Dienstlei stungen anzu-

bieten. Ob 6rtlicher Produzent oder ,, Global Player — der technologische



Wande! vollzieht sich immer schneller, nahezu alle Firmen stehen in &i-

nem verscharften Wettbewerb.

In dieser Situation kommt der Marke elne zentral e strategische Bedeu-
tung zu: Sie hat die Funktion eines,, L euchtturms*, der in einer uniber-
schaubaren Warenwelt den Weg zu Innovation und Qualitéat weist. Das
Ist eine Orientierung, die Sicherheit und Zuverlassigkeit verspricht, mit-

hin also das L eben leichter und Ubersichtlicher macht.

Seit jeher suchen Menschen die Vertrautheit — kein Wunder, dass deshalb
auf Marken mit ,, Ausstranlung® und ,,gutem Namen“ zurlickgegriffen
wird. Uberdies demonstrieren Kaufer mit Hilfe von Marken auch die Zu-
gehdrigkeit zu bestimmten gesellschaftlichen Gruppierungen —ein

Taschchen von Gucci ist eben mehr as nur eine Tasche ...

Wertvollste Marke der Welt

Marken haben mehr als nur Macht, sie bestimmen auch durchschnittlich
zwei Drittel des Wertes eines Unternehmens. Die wertvollste Marke der
Welt heifdt laut einer Interbrand-Studie nach wie vor Coca-Cola, alein
der Name wird auf 65 Milliarden Dollar geschétzt. Einzige deutsche

Marke unter den Top 10 ist Mercedes-Benz (Markenwert 23,5 Milliarden



Dollar).

Bel weltbekannten, aber auch bel regional starken Marken gilt: Die
glaubwirdige Botschaft eines Zeichens sichert den kontinuierlichen Er-
folg eines Unternehmens und schafft damit die Basis fir Innovation und
Wachstum. Kiinftig konnen sich vor alem Dienstleistungen und Produk-
te durchsetzen, so die Prognose vieler Marktforscher, die den Konsumen-
ten nicht nur rational tberzeugen, sondern auch emotional e Begeisterung

hervorrufen.

Freilich: Je bekannter eine Marke, desto grof3er wird auch der Anreiz fur
Mitbewerber, das Zeichen zu kopieren oder sich ihm optisch anzundhern.
Diese Absicht l&sst sich nur durchkreuzen, wenn Marken angemel det

werden — und zwar rechtzeitig.

Die Eintragungsmdglichkeiten sind zahlreich: von Wortmarken, Bild-
marken oder kombinierten Wort-Bild-Marken bis zu Horzeichen, dreidi-
mensionalen Gestaltungen und unterscheidungskréftigen Aufmachungen
von Produkten einschliefdich ihrer Farben. Nicht nur Bezeichnungen fur
Waren (daher der friher verwendete Begriff ,, Warenzeichen®) lassen sich

mit einer Marke schiitzen, sondern auch Dienstleistungen, etwa von Ho-



tels, Reisebiros, Banken, Fahrschulen, Speditionsunternehmen oder

M essegesell schaften.

Wer eine Marke oder elnen neuen Firmennamen in Benutzung nehmen
will, sollte sich aber zuvor vergewissern, ob er damit gegen Rechte von
Dritten verstofdt. Eine unbewusste Markenverletzung fihrt mitunter zu

erheblichen Folgen und K osten.

Erfahrene Berater im Mar kenrecht

Patentanwél te kdnnen bei der Bewdltigung dieser Aufgaben als hoch
gualifizierte Berater fungieren. Die Schutzrechts-Experten kennen sich
nicht nur mit Patenten im technischen Bereich bestens aus, sie sind auch
Marken-Spezialisten, haben eine entsprechende A usbildung absolviert
und eine Staatsprifung im Markenrecht abgelegt. In der Regel ist ein
deutscher Patentanwalt auch ,, European Trade Mark Attorney*, zugelas-
sen beim Harmonisierungsamt fur den Binnenmarkt (HABM) im spani-
schen Alicante — hier kann mit einer einzigen Markenanmeldung, einer

Geme nschaftsmarke, ein EU-weiter Schutz erreicht werden.



Die Kompetenz der Patentanwaélte basiert auf einem Erfahrungsschatz
von 125 Jahren im Gewerblichen Rechtsschutz. Das ist gewachsenes

Wissen uber den Erfolg von Patenten, Marken, Design. Und Recht.

Weitere Informationen tber Bedeutung und Einsatz von Marken sowie

die Tatigkeiten der Patentanwalte finden Se unter www.technikund-

recht.eu


http://www.technikundrecht.eu/
http://www.technikundrecht.eu/

